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RESOLUCION N° 1652-2024-R-CU-UDH.
Huanuco, 25 de julio de 2024

Visto, el Oficio N° 366-2024-VRAc./UDH, de fecha 27 de junio de 2024, presentado por el Dr. Froilan
Escobedo Rivera, vicerrector académico de la Universidad de Huanuco (UDH), elevando al rectorado, con opinién
favorable, el Oficio N° 144-D-FCEMP-UDH-2024, de fecha 20 de junio de 2024, emitido por el Dr. Jorge L. Lopez
Sanchez, decano de la Facultad de Ciencias Empresariales de la UDH, adjuntando la Resolucién N° 306-2024-D-
CF-FCEMP-UDH, de fecha 14 de junio del 2024, sobre modificacion del Curriculo y Plan de Estudio 2021 del
Programa Académico de Marketing y Negocios Internacionales, nivel pregrado - modalidad presencial, aprobado
por Resolucién N° 035-2021-D-CF-FCEMP-UDH de 15 de enero del 2021 y ratificada por Resoluciéon N° 176-2021-
R-CU-UDH del 12 de febrero del 2021, en lo concerniente al incremento de la asignatura de Trabajo de
Investigacion en el ciclo X, a la distribucién de asignaturas por areas y el resumen de horas y créditos por el ciclo X;

y
CONSIDERANDCO:

Que, de conformidad con el articulo 44 del Estatuto de la UDH, el Consejo de Facultad tiene la
atribucion de aprobar los planes de estudios y las demas actividades académicas y administrativas de la Facultad,
los mismos que deben ser notificados al Consejo Universitario;

Que, por Resolucion N° 176-2021-R-CU-UDH, de fecha 12 de febrero de 2021, se ratifica el
CURRICULO Y PLAN DE ESTUDIOS 2021 del PROGRAMA ACADEMICO DE MARKETING Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES, Nivel Pregrado - Modalidad Presencial de la UDH, aprobado mediante Resolucion N° 035-
2021-D-CF-UDH, de fecha 15 de enero de 2021, expedida por acuerdo del Consejo de Facultad de Ciencias
Empresariales;

Que, el Consejo de Facultad de Ciencias Empresariales de la UDH, a través de la Resolucion N° 306-
2024-D-CF-FCEMP-UDH, de fecha 14 de junio del 2024, modifica el Curriculo y Plan de Estudio 2021 del Programa
Académico de Marketing y Negocios Internacionales, nivel pregrado - modalidad presencial, aprobado por
Resolucion N° 035-2021-D-CF-FCEMP-UDH de 15 de enero del 2021; en lo concerniente al incremento de la
asignatura de Trabajo de Investigacion en el ciclo X, a la distribucion de asignaturas por areas y al resumen de
horas y créditos por el ciclo X;

Que, es atribucion del Consejo Universitario, concordar y ratificar los planes de estudios y de trabajo
propuestos por las unidades académicas, de acuerdo con el articulo 59, inciso 59.5, de la Ley N° 30220; coherente
con el articulo 33, inciso e. del Estatuto de la UDH; y

Estando a lo acordado por el Consejo Universitario en sesién de fecha 27 de junio de 2024, y a lo
normado en el Estatuto de la Universidad de Huénuco,

SE RESUELVE:

Articulo Gnico.- RATIFICAR la RESOLUCION N° 306-2024-D-CF-FCEMP-UDH, de fecha 14 de junio
del 2024, expedida por el Consejo de Facultad de Ciencias Empresariales de la UDH, cuyo contenido modifica el
CURRICULO Y PLAN DE ESTUDIO 2021 del PROGRAMA ACADEMICO DE MARKETING Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES, nivel pregrado - modalidad presencial, aprobado por Resolucion N° 035-2021-D-CF-FCEMP-
UDH, de fecha 15 de enero del 2021; en lo concerniente al incremento de la asignatura de Trabajo de Investigacion
en el ciclo X, a la distribucién de asignaturas por areas y al resumen de horas y créditos por el ciclo X.

Registrese, comuniquese y archivese.

SECRETARIO
GENERAL

Distribucion: Rectorado/Vicerrectorados/DGAdm./Fac.Ciencias Empresariales/Prog. Mark.Neg,Inter/Of.Matricula/R.Informatica/Archivo.
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UDH | Jr. Progreso N° 650-Huanuco



UNIVERSIDAD DE HUANUCO Programa Académico de Marketing y Negocios Internacionales

l.- PRESENTACION

El curriculo y Plan de estudios del Programa Académico de Marketing y
Negocios Internacionales ha sido disefiado con el objetivo de que los
futuros profesionales en Marketing y Negocios Internacionales adquieran
una formacién sistémica y completa desarrollando con ellas sus
habilidades, competencias y destrezas necesarias para desenvolverse,
tanto en lo cientifico, tecnolégico y humanistico, para que puedan
integrarse con éxito en las organizaciones del mundo actual y globalizado;
considerando ademas, el caracter competitivo que deben poseer para
destacar en el campo profesional.

Asimismo se cuenta con una moderna infraestructura y tecnologia
avanzada que hacen solida nuestra formacion profesional y para cumplir
con tal objetivo, se han considerado tres Tipos de estudios: estudios
generales, estudios especificos, estudios de especialidad, asimismo los
cursos electivos (I, 11 y 1ll) considerados en el VIII, IX y X ciclo, un taller
formativo que debe de participar el estudiante en forma obligatoria como
requisito para su graduacion y la realizacion de las practicas pre
profesionales, las mismas que podran ser realizadas segun Reglamento
vigente.

Las practicas pre profesionales (PPP), tienen la finalidad de que los
estudiantes se inicien en el ejercicio de la profesion aplicando los
conocimientos tedricos — practicos adquiridos en su formacién académica
y a su vez adquieran las destrezas en la toma de decisiones y en la

solucion de problemas en las organizaciones.

La Certificacion por Médulos de Competencia, se ofrecen también una
relacion de cursos obligatorios que le permitira al estudiante adquirir una
mayor especializacion, complementando y reforzando lo aprendido, para
facilitar su incorporacion al mercado laboral. Para la obtencion de dicho
certificado, el estudiante debe de elaborar y sustentar un proyecto que
demuestre la competencia alcanzada al finalizar sus estudios

profesionales.
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d.- MALLA CURRICULAR

| ID I UNIVERSIDAD DE HUANUCO
] FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
sl B PROGRAMA ACADEMICO DE MARKETING Y NEGOCIOS INTERNACIONALES
MALLA CURRICULAR 2021

I CICLO Il CICLO 1l CICLO IV CICLO V CICLO VI CICLO VIl CICLO Vil CICLO IX CICLO X CICLO
Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos Cursos/Creditos
r r r r r r r r r r
6/20 6/20 6/21 5/19 5/19 5/20 5/20 6/22 6/23 5119
METODOS Y TECNICAS DEL
ESTUDIO
3 Cred.
LENGUAJE | > LENGUAJE Il
(4) Cred. (4) Cred.
ECOLOGIA Y INFORMATICA
PSICOLOGIA GENERAL PROTECCION DEL APLICADA A LOS
(3) Cred. MEDIO AMBIENTE NEGOCIOS
(3) Cred. (3) Cred.
MATEMATICA BASICA MATEMATICA INVESTIGACION DE METODOLOGIA DE LA FORMULACION Y
MATEMATICA BASICA | [ > — APLICADA ALOCS | = ESTADISTICA | L —>| ESTADISTICA Il INVESTIGACION TESIS | TESIS Il EVALUACION DE
i — — MERCADOS — —>1 E_—. T
(4) Cred A NEGOCIOS (4) Cred. (4) Cred. oy CIENTIFICA (4) Cred. (4) Cred. PROYECTOS
@) Cre (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred.
RE(;IL%BAADL:E:SIIS:AT. v ETICA CONTABILIDAD CONTABILIDAD DE MATEMATICA GERENCIA COD;Féi(é'I—IA?_ E FINA':IZEAGSOZTC?SA es IDEAS DE NZ;%\‘CEIESEDE
EMPRESARIAL —> COSTOS FINANCIERA > FINANCIERA > —> ——>| NEGOCIOS =
REGIONAL (2) Cred. INTERNACIONAL INTERNACIONALES EXPORTACION
(3) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred.
(3) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred.
I"Z‘;;sgﬁﬁgls’:s; COMERCIO ESTRATEGIAS DE LEGISLACION EN CANALES B PROMOCION Y COMERCIO
NEGOCIOS ECONOMIA GENERAL +—>| MICROECONOMIA [—> MACROECONOMIA = INTERNACIONAL  [——>>] NEGOCIOS = NEGOCIOS > DISTRIBUCION l—— GESTION DE —> ELECTRONICO
(3) Cred. (4) Cred. (4) Cred. Y ADUANAS INTERNACIONALES INTERNACIONALES EXPORTACION
INTERNACIONALES (3) Cred. (4) Cred.
(4) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred.
(3) Cred.
ESTRATEGIA MARKETING DE
ENFOQUE EN EL INNOVACION Y MARKETING DISENO DIGITAL SERVICIOS Y INTELIGENCIA DE GERENCIA DE MARKETING
> —=-] PROMOCIONAL Y —
CONSUMIDOR EMPRENDIMIENTO DIGITAL —| PARA MARKETING |—> . > ATENCION AL ——= MERCADO —>] PRODUCTO INTERNACIONAL
(4) Cred. (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred. @) Cred CLIENTE (4) Cred. (4) Cred. (4) Cred.
: (4) Cred.
LIDERAZGO Y ORGANIZACION DE GESTION DE LA PLANEAMIENTO INT.I—ERF::\I'\‘ASCPISSZLEDE GERENCIA DE VENTAS ENVASES Y
TRABAJO EN EQUIPO [ =] EMPRESAS > CALIDAD > ESTRATEGICO CARGA T 4) Cred EMBALAJES
(3) Cred. (3) Cred. (3) Cred. (4) Cred. ) Ex (4) Cred.
(4) Cred.
LEYENDA
CURS0S GEMERALES
CURS0S ESFECIFICOS
CURS0s OE ESPECIALIDAD ELECTIVO | ELECTIVO Il ELECTIVO lll
(3) Cred. (3) Cred. (3) Cred.
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ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES

Las actividades extracurriculares son aquellas del ambito cultural, deportivo,
artistico o académico que no se circunscribe al plan de estudios, pero
constituye el complemento de las actividades curriculares en pos de la
formacion integral de los estudiantes.

Siendo responsabilidad de la Oficina de Bienestar Universitario programatr,
ejecutar dichas actividades en coordinacion con los programas académicos.
Remitiendo el informe correspondiente como son registro de las actividades,
estadisticas de participantes y nivel de satisfaccion de los estudiantes.

Es obligacion de los estudiantes llevar en su carrera como minimo dos
actividades, extracurriculares, las mismas que son pre requisito para obtener

el Grado Académico de Bachiller.

X.- TABLA DE EQUIVALENCIAS

TABLA DE EQUIVALENCIAS (convalidacion u homologacién de

asignaturas)

PLAN 2016 PLAN 2021
CICLO|
CODIGO CURSO TH | Cred.| CODIGO CURSO
491601011 | INGLES | 5 3
491601021 | LENGUAIJE | 5 4 142101011 | LENGUAIJE |
METODOS Y TECNICAS DE ESTUDIO
491601031 UNIVERSITARIO 4 3 142101041 METODOS Y TECNICAS DEL ESTUDIO
491601041 | MATEMATICA BASICA | 5 4 142101021 | MATEMATICA BASICA |
491601051 | PSICOLOGIA GENERAL 3 3 142101031 | PSICOLOGIA GENERAL
491601061 INTRODUCCION AL MARKETING Y
ADMINISTRACION GENERAL 4 3 142101061 | NEGOCIOS INTERNACIONALES
TOTAL 20
CICLO Il
CODIGO
CODIGO CURSO TH | Cred. CURSO
491602011 | INGLES Il 5] 3
491602021 LENGUAJE Il 5 4 142102011 | LENGUAJE II
491602031 MATEMATICA BASICA I 5 4 142102021 | MATEMATICA BASICA II
491602041 | ECONOMICA GENERAL 4 3 142102041 | ECONOMICA GENERAL

Curriculo y Plan de Estudios 2021 35




UNIVERSIDAD DE HUANUCO Programa Académico de \lzu'l\vlin;_f} Negocios Internacionales
491602051 | ~oNTABILIDAD GENERAL 4| 3 | 142108032 | -oNTABILIDAD EMPRESARIAL
491602061 | ECOLOGIA Y PROTECCION DEL MEDIO 3 | 3 | 142102031 | ECOLOGIAY PROTECCION DEL MEDIO
AMBIENTE AMBIENTE
TOTAL 20
CICLO 1l
CODIGO CURSO TH | Cred.| CODIGO CURSO
491603011 | |NGLES Il 5| 3
FUNDAMENTOS DEL MARKETING 142103063 | ENFOQUE EN EL CONSUMIDOR
491603021 | VATEMATICA APLICADA A LOS MATEMATICA APLICADA A LOS
NEGOCIOS 5 | 4 | 142103022 |NEGOCIOS
491603031 | CONTABILIDAD DE COSTOS 5 4 | 142104032 | CONTABILIDAD DE COSTOS
491603041 | \ICROECONOMIA 5 4 | 142103042 | MICROECONOMIA
491603051 | ORGANIZACION DE EMPRESAS 4 3 142104062 | ORGANIZACION DE EMPRESAS
) GLOBALIZACION Y REALIDAD NACIONAL
ANALISIS DE LA REALIDAD REGIONAL Y
491603061 |\ \ oo 4 3 | 142101051 |Y REGIONAL
TOTAL 21
CICLO IV
CODIGO CURSO TH | Cred.| coDIGO CURSO
491604011 | INGLES IV 5| 3
INFORMATICA APLICADA A LOS INFORMATICA APLICADA A LOS
491604021 |\ oo o s | 4 | 12108012 | o
491604031 | MARKETING 4 4 il NS5
142102062
491604041 | MACROECONOMIA 5 4 142104042 | \JACROECONOMIA
491604051 | MATEMATICA FINANCIERA 5 4 |142105022 | MATEMATICA FINANCIERA
DERECHO COMERCIAL E
491604061 | DERECHO COMERCIAL Y EMPRESARIAL |4 3 (142107063 | o ONAL
TOTAL 22
CICLOV
CODIGO CODIGO
CURSO TH | Cred.
491605011 | ESTADISTICA | 5 4 142104022 | ESTADISTICA |
491605021 | GERENCIA FINANCIERA 5 4 142106022 | GERENCIA FINANCIERA
TEORIA MONETARIA Y POLITICA DE
491605031 | porcios 4 3 | 142207022 |\ NOVACION Y EMPRENDIMIENTO
491605051 | ETICA Y DEONTOLOGIA 4 | 4 | 142102051 |[ETICA
491605061 | LIDERAZGO Y TRABAJO EN EQUIPO 4 | 3 | 142105062 |LIDERAZGO Y TRABAJO EN EQUIPO
TOTAL 22
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CICLO VI
CODIGO CURSO TH | Cred. CODIGO
491606011 | ESTADISTICA II 5 4 142105012 | ESTADISTICA Il
FINANZAS PARA LOS NEGOCIOS FINANZAS PARA LOS NEGOCIOS
491606021 | INTERNACIONALES 5 4 142108023 | INTERNACIONALES
MARKETING DE SERVICIOS Y ATENCION
MARKETING DE SERVICIOS Y EL
491606031 NEUROMARKETING 5 4 142107043 | AL CLIENTE
491606041 | PLANEAMIENTO ESTRATEGICO 5 4 142106052 | PLANEAMIENTO ESTRATEGICO
COMERCIO INTERNACIONAL Y
491606051 | COMERCIO INTERNACIONAL 4 3 142105033 | ADUANAS
GESTION DE LA CALIDAD Y SERVICIO AL
491606061 | CLIENTE. 4 3 142106062 | GESTION DE LA CALIDAD.
TOTAL 22
CICLO VII
CODIGO CURSO TH | Cred. CODIGO CURSO
491607011 INVESTIGACION DE MERCADOS 6 5 142106012 INVESTIGACION DE MERCADOS
491607021 | CANALES DE DISTRIBUCION 5 4 142108033 CANALES DE DISTRIBUCION
GERENCIA DE PRODUCTO Y
491607031 | PUBLICIDAD. g 4 142109043 GERENCIA DE PRODUCTO
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 5 4 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
491607041 | CIENTIFICA 142107012 | CIENTIFICA
LEGISLACION EN NEGOCIOS 5 4 LEGISLACION EN NEGOCIOS
491607051 INTERNACIONALES Y ADUANAS 142107033 INTERNACIONALES
GERENCIA DE VENTAS 4 3
491607061 142108053 | GERENCIA DE VENTAS
TOTAL 24
CicLo vl
CODIGO CURSO TH | Cred. CODIGO CURSO
491608011 | TALLER DE IDEAS DE NEGOCIOS 5 4 142109023 | !DEAS DE NEGOCIOS
491608021 | TESIS | 5 [ 4 | 142108012 [TESIS|
ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS ESTRATEGIAS DE NEGOCIOS
491608031 | INTERNACIONALES 5 4 142106033 INTERNACIONALES
ESTRATEGIA PROMOCIONAL ESTRATEGIA PROMOCIONAL Y
491608041 5 4 142106043 | PUBLICIDAD
491608051 | ENVASES Y EMBALAJES 4 3 142109053 ENVASES Y EMBALAJES
ELECTIVO | 4 3 ELECTIVO |
TOTAL 22
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CICLO IX
CODIGO CURSO TH | Cred.| CODIGO CURSO
UL CEi IR 2t S Adlolglonlol: PLANES DE NEGOCIOS DE EXPORTACION
491609011 | EXPORTACION 5 4 142110023
491609021 | TESISII 5 | 4 | 142109012 |TESISII.
PROMOCION Y GESTION DE PROMOCION Y GESTION DE
491609031 | EXPORTACION. 4 3 142109033 | EXPORTACION.
TALLER DE DISENO DIGITAL PARA
491609041 | MARKETING 5 4 14105043 | DISENO DIGITAL PARA MARKETING
TRANSPORTE INTERNACONAL DE TRANSPORTE INTERNACIONAL DE
491609051 | CARGA. 5 4 142107053 | CARGA.
ELECTIVO II 142109063 | ELECTIVO Il
TOTAL 22
CICLO X
CURSO TH | Cred.| CODIGO CURSO
FORMULACION Y EVALUACION DE FORMULACION Y EVALUACION DE
491610011 | PROYECTOS. 5 4 142110012 | PROYECTOS.
491610021 | TALLER DE INTELIGENCIA DE MERCADO. | 5 4 142108043 | INTELIGENCIA DE MERCADO
491610031 | COMERCIO ELECTRONICO 5 4 142110033 | COMERCIO ELECTRONICO
491610041 | MARKETING INTERNACIONAL. 5 4 142110043 | MARKETING INTERNACIONAL.
ELECTIVO Il 4 3 ELECTIVO Il
TOTAL 19
ELECTIVOS
ASIGNATURA TH | Cred | CODIGO CURSO
491613011 | GESTION DE VENTAS 4| 3 142113013 | CUSTOMER EXPERIENCE MANAGEMENT
491613021 | SISTEMA DE INFORMACION GERENCIAL. | 4 | 3 142113053 | GESTION DE MYPES
ADMINISTRACION DE RECURSOS
491613031 | LEGISLACION TURISTICA. 3 3 142113063 | HUMANOS
NORMAS INTERNACIONALES (NIC Y
491613041 | NiF). Y NIF) 4| 3 142113033 | RELACIONES PUBLICAS
491613051 | MERCADO DE VALORES 4| 3 142113043 | MERCADO DE VALORES
491613061 | CONTROL INTERNO 4 142113023 | TOPICOS ADUANEROS
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